METAFORY V HOSPODARSKE NEMCINE

Véra Hoppnerova®

Obrazné vyjadiovani neni privilegiem krasné literatury nebo Stavnatého hovorového
jazyka. Setkdavame se s nim i v hospodaiské némciné: Die Wirtschaft hat die Talsohle
erreicht oder bereits durchschritten (hospodarstvi se dotklo dna nebo se od ného odrazilo),
die Produktion muss abspecken (vyroba musi zestihlet), das Unternehmen ist das Flaggschiff
unserer Industrie (podnik je viajkovou lodi naseho priimysiu).

1. Pojem metafora

Metaforou chapeme pienesené uZiti slova nebo obrazné spojeni'. Je to oznaceni jevu
pojmenovanim jiného jevu na zaklad¢é podobnosti>. Metafora je zkratkou, kondenzaci
vyznamové bohatosti v jediném vyrazu. Pisobi plasticky, nazorné a svéze.

2. Divody produktivnosti metafor

Podle Michaela Pielenze dochdzi v poslednim desetileti k ,,zadvratnému vzestupu
metafory. Metafory jsou vSudypfitomné a ani obecny, ani odborny jazyk se bez nich

vy e

neobejdou’. Jaké jsou divody jejich rozsifeni?

Metafora je dulezitym prostfedkem tvorby pojmenovéani novych skutecnosti,
novych jevi. Nas jazyk obsahuje spoustu takovych oznaceni, které Jean Paul nazyva
vergilbte Metaphern* (vybledié, doslova zazloutlé metafory), které jiz po Case nejsou
pocitovany jako metafory (diistere Aussichten — chmurné vyhlidky, flieend sprechen
— plynnée hovorit).

Ale nejen potieba novych pojmenovani nds nuti pouzivat metaforické vyrazy,
nybrz i snaha vyjadfit se originalné, lapidarn€, ndzorn¢ a pusobivé. To plati nejen
o lyrice ¢i hovorovém jazyce, ktery ma vzdy sklon k nazornosti, ba casto i k ptehanéni
a drastické nadsazce. Tento rys lidské povahy se projevuje i v odborném jazyce:
Hovotime o Kostenexplosion — explozi nakladii, je ohlasovan Preissturz — hrouceni cen
¢i pozadovano Einfrierung von Steuern — zmrazeni dani.

* Vysoka $kola ekonomicka v Praze, Fakulta mezinarodnich vztahti (hopp@vse.cz).

1 DUDEN Richtiges und gutes Deutsch. 1985. Dudenverlag Mannheim, Leipzig, Wien, Ziirich. Bd. 9, s. 468.

2 Cechova, Marie, Chloupek, Jan, Krémarova, Marie, Minafova, Eva. 1997. Stylistika sougasné ¢estiny. Praha,
1SV, s. 238.

3 Pielenz, Michael. 1993. Argumentation and Metapher. Tiibingen: Gunter Narr Verlag, Vorwort.
Biihler, Karl. 1982. Sprachtheorie. Uni Taschenbiicher 1158. Stuttgart, New York, Gustav Fischer Verlag, s. 342.
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3. Pojeti metafory

Tradi¢ni chapani metafory v ni spatiuji sémantickou anomalii, kterd ma v poezii plnit
estetické poslani. Je uznavana jeji rétoricka piisobivost a stylisticka hodnota, avsak
popirana jeji kognitivni role ve véde. Je pokladana za nevhodny prostiedek objektivniho
védeckého pojmenovani, protoze jev zamlzuje®. Novéjsi teorie naopak zdiraziuji jeji
konstruktivni roli v poznavacim procesu a pii zrodu védeckych teorii®.

4. Funkce metafory v hospodadarské némciné
V hospodaiské ném¢iné hraji metafory rozmanitou roli. Na prvnim misté stoji

a) jejich terminologickotvorna funkce. Metaforami jsou obrazna kompozita
jako die Schattenwirtschaft — stinovd ekonomika, der Angebotsiiberhang — previs
nabidky, das Ozonloch — ozonova dira, der Treibhauseffekt — sklenikovy efekt nebo
slovni spojeni freiwillige Ketten — dobrovolné retézce, die gleitende Arbeitszeit —
klouzava pracovni doba, der saure Regen — kysely dést.

Obraznost a nazornost téchto metafor pomaha jejich vyznam lépe odhadnout
a zapamatovat si je. V téchto pfipadech vypliuji metafory terminologickou mezeru,
jsou nezavislé na kontextu a maji pfesné definovany vyznam.

b) Velmi pocetnou skupinou obraznych vyrazt jsou vedle nich ustalena kli§é pro
procesy v ekonomice, kterd hraji stylistickou roli. Velmi casto se objevuji v hospo-
dafské casti denniho tisku, kde autofi usiluji vice nez ve védeckych textech a uc¢ebnicich
0 pusobivost a pestrost. Zvlasté vyrazny je jejich vyskyt u sloves zmény velikosti,
ktera jsou v hospodarské némcing, predev§im v burzovnich a konjunkturnich zpravach,
neobycejné Casta. Pfitom je soucasn€ vyjadien prabéh ¢i intenzita procesu:

Der Index ist auf ein neues historisches Tief abgestiirzt. Index se propadl na novy

historicky rekord.

Die Zahl der Mitarbeiter ist von 65.000 auf 47.000 geschrumpft. Pocet pracovnikii
poklesl z 65.000 na 47.000.

Die Aktien kletterten auf 68 Cent. Akcie se vysplhaly na 68 centii.
Die Kakaopreise explodierten formlich. Ceny kakaa piimo explodovaly.

Jiné oblibené vyrazy jsou napt. der Hohenflug (Der Euro setzt seinen Hohenflug fort.
Euro pokracuje v prudkém vzestupu.), nebo die Schere (Die Schere zwischen Arm und Reich
klafft immer mehr auseinander. Niizky mezi chudymi a bohatymi se stale vice rozviraji.)

Strizlivé ekonomické —z velké ¢asti burzovni — déni se takto personifikuje a drama-
tizuje, abstraktni pojmy jsou ozivovany:

Die Inflation ist galoppierend — inflace je zavratnad, der Preis signalisiert dem
Kaufer, wie knapp die Ware ist — cena signalizuje kupujicimu, jak je zbozi vzdacné,
die Marktwirtschaften leiden unter verschiedenen Konjunkturschwankungen — #rzni
hospodarstvi trpi konjunkturdlnimi vykyvy.

5 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 59.
6 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 173.
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c) Zvlast v politické rétorice hraji metafory roli odliSnou od obou piedchéaze-
jicich, a to roli pragmatickou: die Arbeitskrifte werden freigesetzt — pracovni sily jsou
uvolinovany, ne propustény, ale dostavaji volno, coz je piijemné; die Hersteller sind
gezwungen, Preiskorrekturen durchzufithren — vyrobci jsou nuceni provadet cenové
korektury, ackoli je to tieba proti jejich vili; cenovymi Gpravami se pak vzdy rozumi
zvySovani cen.

5. Oblibené oblasti pivodu metafor

U metafor se rozliSuje oblast pivodu, ktera obraz dodava, a oblast cilova, ktera je metafo-
rizovana a obrazy piijima’. Z kterych oblasti se Cerpaji metafory némeckych hospodat-
skych textt, které z nich jsou predevs§im favorizovany? Zjisténé metafory 1ze rovnomérné
rozdélit do ¢tyt hlavnich oblasti — auto/doprava, medicina, pocasi/klima a boj/valka.

K oblasti auto/doprava se vztahuji napt. das Anspringen der Konjunktur — nastar-
tovani konjunktury, griines Licht fiir die Privatisierung geben — ddt zelenou privatizaci
¢i der Trittbrettfahrer — ten, kdo se s nécim veze.

Z oblasti mediciny pochazeji napi. die Finanzspritze fiir marode Unternehmen —
financni injekce churavéjicim podnikiim, personelle Aderldsse — personadlni pousténi
Zilou, das Herzstiick des Medienimperiums — srdce medidalniho impéria.

Oblast pocasi/klima odrazeji metafory jako die Abkiihlung des Konjunkturklimas
— ochlazeni konjunkturalniho klimatu, die Authellung der Wirtschaftslage — vyjasnéni
hospodarské situace, burza je das Stimmungsbarometer der Wirtschaft — barometr
nalady v ekonomice.

Oblast boj/valka tvoii rezervoar drastickych obrazii jako der Preis ist eine wichtige
Waffe im Konkurrenzkampf — cena je dilezitou zbrani v konkurencnim boji, im
Einzelhandel herrscht Preiskrieg — v maloobchodé panuje valka o ceny, jeder versucht,
seine Interessen durchzuboxen — kazdy se snazi proboxovat/prosadit své zdajmy. Pro¢
vsak jsou pii tvorbé metafor preferovany prave tyto oblasti? Jaké paralely existuji mezi
nimi a hospodarstvim?

VSechny tyto oblasti jsou lidem tak dlivérn€ zndmé, Ze se jako zdroje obraznych
vyrazii pfimo nabizeji. Neustdlé vykyvy konjunktury i burza reagujici citlivé
na rozmanité udalosti — to vSe napadné pfipominad proménlivé pocasi. Ne nadarmo
pouzivaji predpovédi vyvoje konjunktury a déni na burze vyrazové prostredky zprav
o pocasi. A konkurenc¢ni boj, neoddélitelna soucast trzniho hospodarstvi, pfimo evokuje
ptirovnani hospodafstvi k bitevnimu poli.

Uvedenymi oblibenymi oblastmi vSak repertoar metafor neni zdaleka vycerpan.
Piipometime jesté alespon heslovité stavebnictvi (der Uberbriickungskredit — prekle-
novaci uver), sport (der Verhandlungsmarathon der Arbeitgeber und Arbeitnehmer —
maraton vyjedndavani mezi zaméstnavateli a zaméstnanci) nebo kuchyn/domacnost
(die Geldwische — prani Spinavych penez, die EU-Topfe — financni zdroje EU).

7 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 89.
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6. Oblibené obrazy

Vedle favorizovanych oblasti, z nichZ jsou metafory Cerpany, existuji téz favorizované
obrazy, které s nimi nemusi byt identické. Zv1astni oblibé se t&si die Welle, objevujici
se jako ptirodni ukaz (die Teuerungs-, Insolvenz-, Pleite-, Privatisierungswelle).

Negativni je rovnéz obraz spiraly, otacejici se neustale jakoby nezavisle na lidské
vili (Kosten-, Preis-Lohn-Spirale).

Prebytek ¢i nadmérné mnozstvi nazorné vyjadiuje obraz hory (der Butter-,
Schweine-, Schulden-, nebo dokonce i Aktienberg). V globalizovaném svété je Casto
pouzivan vyraz der Riese — obr, gigant. Kazdé hospodarské odvetvi, burzu nevyjimaje,
ma své giganty. Ve vyctu oblibenych obrazli by bylo mozno pokracovat jesté dlouho.

7. Vnimani obraznosti metafor v hospodarské némciné

V odborné literatuie se rozliSuji origindlni, konvencionalizované metafory,
poetické metafory, jejichz nejdilezitéjSim zdrojem je lyrika, a mrtvé, spici, Zivé
metafory. Tyto pfestaly byt metaforami poté, co pfevzaly pojmenovévaci funkci.
Mezi obéma poly metafori¢nosti existuje kontinuum?. Jaké misto zaujimaji v tomto
spektru metafory odborného jazyka? Nebo je hospodaiska némcina jiz jen ,,hibitovem
vyhaslych, zruSenych, mrtvych metafor* °, jako tomu je u technickych vyrazi (viz der
Kotfliigel — blatnik, die Ziindkerze — zapalovaci svicka)?

Tato otazka je opravnéna piedevSsim u metaforickych termint, oznacujicich presné
definovany pojem (hohere Gewalt — vyssi moc, stiller Gesellschafter — tichy spolecnik).
Zde stoji v popredi pojmenovavaci funkce, pivodni obraz astym pouzivanim béhem
doby silng vybledl a metaforicky efekt se rozplynul. Mtze v§ak byt aktivovan, jako napf.
v nadpise jednoho novinového ¢lanku: ,,Wie still ist der stille Gesellschfter?** (Jak tichy
Jje tichy spolecnik?).

U metaforickych vyrazi, jejichz ukolem je zapusobit na adresata, dosahnout
zadouciho efektu, vystupuje jejich obraznost vyrazné€ji do poptedi, jako tomu je napf.
u vyrazi Kosten abwilzen — svalit ndklady, frisierte Bilanzen — upravené, prikraslené
bilance. UvozovKy, uzivani oznaceni sog. (tzv.), popf. ilustrace ¢i fotografie nepiene-
seného, ptivodniho vyznamu slova nam signalizuji, Ze si je mluv¢i obraznosti védom.

8. Metafory v hospodarské néméiné a jejich ¢eské ekvivalenty

Podle M. Pielenze ma kazda metafora své individualni historické pozadi, je
projevem spolecenskych pomért, vysledkem uréité mentality. Zosobnuje kolektivni
nazory a domnénky, jejichZ obsah je v daném kulturnim kontextu bezproblémovy!'.

Je proto zajimavé zkoumat, zda hospodarska némcina a ¢eStina pouzivaji metafory
ve stejné mife, zda se jejich obrazy lisi ¢i kryji, ¢i které jsou pro dany jazyk specifické,
jak se v nich projevuje vySe uvedena mentalita, kolektivni nazory a kulturni kontext.

8 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 114.
9 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 111.
10 Pielenz, Michael, tamtéz, s. 88.
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Porovnani némeckych a Ceskych metafor prineslo zajimavé zjisténi. Velka vétSina
obraznych termintl, obratl ¢i vyrazi, ¢asto pouzivanych v odborném kontextu (um hoéhere
Lohne kédmpfen — bojovat za vyssi mzdy, in die Rezession hineinschlittern — sklouznout
do recese) je v obou jazycich zcela shodna: Die Preise fallen, klettern, stiirzen — ceny
padaji, Splhaji se, 7iti se, die Einfrierung von Steuern — zmrazeni dani, der Produktion-
seinbruch — propad vyroby, die Sittigung des Marktes — nasycent trhu, das Familien-
silber — rodinné stiibro, Unternehmen schreiben schwarze (rote) Zahlen — podniky pisi
Cernd (Cervend) cisla'.

U nékterych metafor je uzito stejného obrazu, avSak jeho jazykové ztvarnéni se
v obou jazycich pon¢kud lisi (griines Licht geben — ddt zelenou, die Schwarzarbeit —
prdce nacerno).

Co je divodem pomérné znacné shody metaforickych vyrazi a obratd? Podle
naseho ndzoru je odborné védéni univerzalni, na kultufe nezavislé. Mezi odborniky
existuji ¢ilé kontakty a znalost cizich jazyk je stale samoziejméjsi. Mnohé z identickych
metafor pronikly do ¢estiny prostiednictvim piekladd ¢lankd z odborného tisku, u¢ebnic
a monografii. Ném¢ina tak byla zdrojem obraz.

Vedle shodnych metafor existuje ovSem i mensi skupina metafor odliSnych.
Odlisnost obrazl je vSak spiSe ndhodnéd a neprameni — jak se domnivd M. Pielenz —
z rozdilii némecké a Ceské mentality. Jde spiSe o volbu jiného, v jazyce jiZ existujiciho
nebo pro dany jev vhodnégjsiho vyrazu. Tak tomu je napf. u galoppierende Inflation
— zavratna inflace, offene Stellen — volnd mista, Gewerbeparks — priimyslové zony,
Raubkopien — pirdtské kopie. Jeden z prvnich neologismi po roce 1989 bylo tunelovani
— das Tunnelieren nebo v rakouské némcin¢ das Aushohlen.

A kone¢né existuji i némecké metafory, jimz v CeStiné neodpovidaji Zadné
metafory, nybrz nanejvys opisy: 6ffentliche Hand, Verlierer und Gewinner der Wende,
der Schnéppchenjiger nebo der Pleitegeier.

Nemetaforické protéjsky v Cestin€ maji napt. tato slovesna spojeni: die Preise
auffichern — diverzifikovat ceny, das Kapital aufstocken — navysit kapital, Schmier-
gelder geben — davat uplatky (nebo hovoroveé podmazadvat). Dlouho se hledaly ekviva-
lenty pro umweltfreundlich — ekologicky, ekologicky Setrny, ekologicky nezavadny.

Zavérem je tfeba pfipomenout, ze zkoumani metafor neni pouze doménou
kursti prekladatelti a tlumo¢nikli. Setkavame se s nimi jiz v zakladnich kursech
hospodarské némciny — cetné priklady byly pfevzaty pravé z takovéto zakladni
uéebnice'?. Na pokro¢ilém stupni, kde se pracuje s aktualnim hospodaiskym tiskem,
vyskyt metafor rapidné stoupa a je tfeba je systematicky procvi¢ovat'®. Studujici si
je osvojuji pomérn€ snadno a s chuti, nebot’ jim umoziuji vyjadiovat se vystizné,
obrazné a nazorn¢. Oporou paméti jim je pfitom Casto obraz divérné¢ znamy jiz
z matetského jazyka.

11 Ekonom a Hospodatské noviny.
12 Hoppnerova, Véra; Kernerova, Jaroslava. 2004. Némcina v hospodarstvi, Praha, Ekopress.
13 Hoppnerova, Véra. 2002. Wirtschaftsdeutsch fiir Fortgeschrittene, Praha, Ekopress.
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METAPHORS IN BUSINESS GERMAN

Abstract: Metaphors play an important role not only in the literature or in colloquial
speech, but also in language for specific purposes, business language in this case. They
have a terminology-creating and stylistic function, especially in business newspapers. On
the other hand, they have a pragmatic function in political rhetoric: they should disguise
the facts and influence the recipients of information. There are favoured areas in business
language, from which the majority of metaphors come, and favoured imagery. The issue of
how much German and Czech metaphors in the business language differ from each other
is being investigated.

Keywords: business language; metaphors; their functions; favoured imagery
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