TRENDY VE SLOVNI ZASOBE SOUCASNE NEMCINY

Véra Hoppnerova*

I'kdyz se v pedagogickém procesu zabyvame soucasnym stavem jazyka, patii k jeho za-
kladnim rystim neustéla zména a diferenciace.' Ve srovnani s ostatnimi jazykovymi
systémy — fonetickou morfologii nebo syntaxi — se slovni zasoba méni zvIaste intenziv-
né. Je otevienym systémem, ktery citlivé reaguje na zmény zivota spole¢nosti. Nova
slova vznikaji a jina se prestavaji uzivat, ¢imz slovni zdsoba reaguje na nové
skutec¢nosti.

Pojem soucasny némecky jazyk se vztahuje na pomérné dlouhy ¢asovy tisek — cha-
pe se jim jazyk po druhé svétové valce. Vyzkum trendil se pritom soustied’uje prede-
v§im na néméinu v Némecké spolkové republice. Néméing v Rakousku a Svycarsku
i v byvalé NDR je pii zkoumani trendii vénovana malé pozornost.*

Tendence a proudy, které plisobi v jazyce, jsou riznorodé a nékdy i protichtidné
a vychazeji z riiznych sfér komunikace.

Jaké trendy mizeme pozorovat v soucasném némeckém jazyce?

1. Vliv odborného jazyka

Na prvém miste je tfeba uvést vliv odborného jazyka. Nikdy v minulosti nebyl tak vy-
razny jako dnes. Hovoii se dokonce o ,,zaplavovani odbornymi terminy*.* Podle Lutze
Mackensena® pochézi kazdé desaté slovo mluveného jazyka z oblasti techniky. Divod
1ze spatfovat v boutlivém rozvoji techniky a ptirodnich véd, ktery si vyzaduje stale nova
slova pro vynalezy, pfistroje, spotiebni zbozi atd. (Tiefkiihltruhe, Satellitenfoto, im In-
ternet surfen, Absturz, Maus). Dulezitou roli hraje i stoupajici vzdélanost a popular-
né-védecké programy v rozhlase a televizi. Lidé pfichazeji stale vice do styku
s technickymi popisy, navody a pokyny, které¢ musi ¢ist a kterymi se musi fidit. Technic-
ké prosttedky a procesy jsou lidem tak divérné znamé, Ze se jim pfi obrazném vyjadio-
vani pfimo nabizi (man gibt griines Licht fiir die Privatisierung, die Konjunktur springt

*  Vysoka skola ekonomicka v Praze, Fakulta mezinarodnich vztahii (hopp@vse.cz).
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an, in der Bank werden Uberbriickungskredite gewdhrt). Zv1a§té jazyk pocitacti si
osvojuje stale vice lidi (mailen, chatten, jemand ist ,,falsch programmiert ).

Do obecného jazyka pronikaji v souvislosti s globalizaci od devadesatych let minu-
1¢ho stoleti terminy z oblasti hospodafstvi, nebot’ se némeckd média soustavné zabyvaji
jejimi dasledky pro némecky trh prace (Fusionswelle, Fusionskarussell, Telekomrie-
sen, Global Player).

2. Vliv angliétiny

Zadny jiny trend nevzbudil tolik pozornosti kritiky a polemik jako vliv angliGtiny.
Némcina je povazovana za evropsky jazyk s nejvétsim ptirustkem anglicismi. Vlivu
anglictiny podléhaji celé oblasti:

m  gastronomie (Hamburger, Hot Dog, Pommes frites),

m  sport (Joggen, Aerobic, Fitness, Skateboard, Paragliding, Bowling),
m  moda (Jeans, T-Shirt, Outfit, Bikini),

m  kosmetika (Make-up, Lipstick, Aftershave, Spray),

m  odvétvi volného Casu (Caravan, Bungalow, Camp, Beautyfarm, Animateur,
Wellness, relaxen),

m  hudba (Band, swingen, Keyboard, Musicbox, Sound),

m letecka doprava, kterd musi zajistit informovanost rovnéz zahrani¢nich turisti
(custom and passport control, tax free, area shopping, v letadle je no smoking
area, let je in delay nebo gecancelt).

vvvvvv

Casto nazyva ticket counter, Schnellziige jsou Intercity nebo Eurocity, Zugpersonal je
1C-Team a na nadrazich se ma hledany cestujici dostavit k Service Point (Auskunft).

Nejvice anglicismt se objevuje v odbornych jazycich, a to jak v jazyce techniky,
tak v hospodarstvi (outsourcen, Global Player, Management-Buy-out, Leasing,
Marketing, Business, Shareholdervalue). Rozsah slov piejatych z angli¢tiny je mnohdy
tak znacny, ze jsou — jak Peter von Polenz s mirnou nadsazkou tika — v pfislusnych
textech némecké pouze &leny, pomocné slovesa, predlozky a spojky.’ O znaéném vlivu
angliCtiny svédci 1 skutecnost, Ze se slova piejatd z anglictiny podili na celkovém poctu
neologismii devadesatych let 40 %.°

Plsobeni anglictiny se vSak zdaleka neomezuje jen na prejimani. Podle anglickych
vzorl vznikaji kalky, tj. doslovné ¢i volné pieklady jako Taschenbuch (pocket book),
Selbstbedienung  (self-service), Gehirnwische (brainwash), Ein-Weg-Stralie
(one-way-street), Spitzenverkehr (rush hours), Podiumsgesprich (panel discussion),
genau (exactly). Doslovné prekladany jsou i frazeologismy im gleichen Boot sitzen (7o
be in the same boat), einmal mehr (once more), misto noch einmal. Nékdy je prevzat

5 Polenz, 1999, s. 400.
6 Steffens, 2007.
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anglicky vyznam slova: Papier ve vyznamu stat,, studie, pojednani, meinen ve vyznamu
znamenat (rotes Licht meint: Halt!), kontrollieren ve smyslu ovladat, ovliviiovat (den
Markt kontrollieren), realisieren ve vyznamu uvédomit si (Haben Sie schon Ihren
Gewinn realisiert?)

Silny vliv anglictiny mé& mimojazykové i jazykové diavody. Co se tyce
mimojazykovych, byvé na prvnim mist¢ obvykle uvadéno obsazeni Némecka britskymi
a americkymi vojsky po roce 1945 a velmocenské postaveni USA po 2. svétové valce.
Zatimco ve vychodnim Némecku se vytvaiela pojmenovani pro nové instituce a jevy
politického, kulturniho nebo socialniho zivota podle rustiny, byla v zapadnim Némecku
vzorem anglictina.’

S vymozenostmi védy, techniky, vyroby a pti napodobovani amerického zivotniho
stylu jsou soucasné prebirdna i piislusnd pojmenovani (Laser, Computer,
Late-night-Show, Workshop, Comics, Talkshow).

Z hlediska jazykové ekonomie je to bezesporu vyhoda — pojmenovani jsou kratka
a jednoznacna. Pii prevzeti anglického nadzvu odpada hledani adekvatniho némeckého
oznaceni. Mnohdy zdomacni praveé anglicismus, ackoliv v ném¢iné existuje adekvatni
pieklad (Mountainbike — Bergfahrrad), jindy nabyvaji anglicismy zvlastnich vyznamt.
Tak napf. oznacuje Drink michany alkoholicky napoj, Job praci, prechodné
zameéstnani, brigadu. Naproti tomu nema chatten zadny vhodny némecky protéjsek,
nebot’ plaudern vystihuje tento jev jen pfiblizné; stejné tak je tomu u walken a gehen.

Dulezitou roli pti pronikani anglicismi do sou¢asné némciny vsak hraji i jazykové
divody.

Anglictina je od Sedesatych let téméf vyluéné cizim jazykem na Skolach.
Povéale¢na generace si postupné osvojila urcité znalosti anglictiny, coz pfejimani
anglicismu do jisté miry ulehcilo.

Anglictina je navic pfibuznym germanskym jazykem. Populace pod 45 anad 10 let
dnes umi anglicka slova &ist, vyslovovat a rozumi zakladni slovni zasobé angliétiny.®
Znalosti anglictiny ovSem maji své meze. Vyzkumy ukdzaly, ze lidé anglicting
v reklamé ¢asto nerozumi. To vedlo v nékterych ptipadech k nahrazeni némeckymi
slogany (tak napt. misto come in and find out Douglas macht das Leben schoner).

Anglictina je pro Némce jazykem atraktivnim, téSicim se velké prestizi.
Anglicismy zn&ji moderné, nekonvenéné, Ize jimi imponovat. Proto se pouzivaji ¢asto
i zcela zbytecné (News misto Nachrichten, CityCall pro Ortsgespriach, RegioCall pro
Ferngesprich, Feeling pro Gefiihl).

K oblibé¢ a uptednostiiovani anglicismtl ptispiva bezpochyby i skutecnost, Ze jsou
Casto jednoslabi¢né, a tudiz krat$i nez jejich némecké ekvivalenty (Fan — begeisterter
Anhianger, Hobby — Steckenpferd).

7 Giick, 1990, s. 97.
8 Stedje, 1999, s. 168.
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3. Politické a socialni eufemismy

Dalsim, zdaleka ne novym trendem v némecké slovni zasobé je vznik politickych
a socialnich eufemismil. Vznikaji z potfeby zastirat ¢i zmirfiovat nepfijemné sku-
te¢nosti nebo socidlni rozdily. To vede k vytvareni vyrazl jako Arbeitskrdfte freisetzen
nebo freistellen (misto entlassen), Preise regeln (misto erhdhen), Angleichung der
Postgebiihren (misto Erhohung), Minuswachstum (misto Flaute). Koncern musi
abspecken (tj. Personal entlassen) aj.’ Co je viak pro soudasny némecky jazyk typické,
je socidlni nadhodnoceni povolani s niz§i prestizi nebo vetejnych a socialnich instituci.
K takovymto socidlnim eufemismim ¢i ,,piikraslujicim® sloviim patii napt. Landwirt
(misto Bauer), Raumpflegerin nebo Hausangestellte (misto Dienstmédchen),
Postzusteller (misto Brieftriger), Glasreiniger (misto Fensterputzer), Gastarbeiter
(misto Fremdarbeiter). Rovnéz oznaceni Arbeitnehmer (pro Arbeiter, Angestellter)
a Arbeitgeber (pro Unternehmer) maji zmirnit rozdilné socilni postaveni.

Z nazvi vetejnych a socidlnich instituci jsou eufemismy napft. Sonderschule (misto
Hilfsschule), Seniorenheim (misto Altersheim), Psychiatrische Klinik (misto
Irrenanstalt).

Pocinaje sedmdesatymi Iéty se objevuji konvencné atraktivnéj$i oznaceni
prodejnich zatizeni. Nenazyvaji se jiz stiizlivé Laden nebo Geschift, ale daleko
lakavéji a honosnéji Kiichenstudio, Boutique, Shop, Truhe, Ranch, Haarsalon,
Hundesalon, Markt nebo Center.

4. Popularizace jazyka

Vedle vlivu odborného jazyka na jazyk obecny ptsobi v souc¢asné ném¢in¢ i tendence
protichtidnd — prostiednictvim pronikani vlivu jazyka mladeze a kolaki.'" Jejich
vyrazy piejimaji a dale uzivaji i dospéli. Jemanden nerven (vedle jemandem auf die
Nerven gehen), cool (misto toll, beindruckend), checken (begreifen, kapieren), Kohle
(Geld). Sem patiii velmi rozsifené superlativni vyrazy, vyjadiujici nadSeni, jako klasse,
super, stark ¢i zesilujici slova echt gut, echt begabt, total siif3 atd.

Trendy v souc¢asném némeckém jazyce nejsou v zadném piipadé pouze zvlastnosti
némciny. Silny vliv odborného jazyka, anglictiny 1 vznik politickych a socialnich
eufemismil miiZeme pozorovat i v souc¢asné ¢estin€. Jsou ndzornym dokladem toho, Ze
védecko-technicky pokrok vyviji nejvétsi tlak na vznik novych pojmenovéni. Soucasné
se ukazuje, Ze je alespon Castecnd znalost anglictiny 1 pro ucitele némciny velmi
uzitecnd, ne-li ptfimo zadouci. Vznik komeréné ucinnych, eufemistickych nazvi je
projevem snahy ovlivnit vefejné minéni, at’ je to k politickym, socidlnim ¢i komerénim
ucelim. Posledni trend — pronikéni vyrazi jazyka mladeze a Skolakti do obecného
jazyka — je pouze jednim z ptikladi toho, Ze mluveny jazyk stale vice ovliviiuje
spisovny jazyk.

9 Betz, 1977, s. 311.
10 Drosdowski, 1980, s. 630.

89



ACTA OECONOMICA PRAGENSIA 3/2009

Literatura

BETZ, W. 1977. Sprachlenkung und Metapherstrategie und andere Tendenzen deutscher Sprach-
entwicklung. Sprache im technischen Zeitalter. 1977, Heft 63, s. 311.

DROSDOWSKI, H.; HENNE, H. 1980. Tendenzen der deutschen Gegenwartssprache. In ALTHAUS,
H. P.; HENNE, H.; WIEGAND, H. E. (Hrsg). Lexikon der germanistischen Linguistik. 2. vollstandig
neu bearbeitete und erweiterte Auflage. Tlbingen : Niemeyer Verlag, 1980, s. 619; 630.

GLUCK, H.; SAUER, W. W. 1990. Gegenwartsdeutsch. Stuttgart : Metzlersche Verlagsbuchhandlung,
1990, s. 40; 97.

GROBE, R. 1993. Zur Frage der Entwicklungstendenzen der deutschen Gegenwartssprache. Heft 1. Lan-
genscheidt Verlag, 1993, s. 1.

MACKENSEN, L. 1999. Die deutsche Sprache unserer Zeit. 2. Auflage. Heidelberg, 1971. Zitiert nach
STEDJE, A. Deutsche Sprache gestern und heute. Einfiihrung in Sprachgeschichte und Sprach-
kunde. 4. Auflage. Minchen : Wilhelm Fink Verlag, 1999, s. 167.

POLENZ von, P. 1999. Deutsche Sprachgeschichte vom Spétmittelalter bis zur Gegenwart. Bd. lll,
19. und 20. Jahrhundert. Berlin; New York : Walter de Gruyter Verlag, 1999, s. 400.

STEFFENS, D. 2007. Von ,Aquajogging® bis ,Zickenalarm®. Neuer Wortschatz im Deutschen seit den
90er Jahren im Spiegel des ersten gréBeren Neologismenwoérterbuches. Der Sprachdienst. 2007,
Jg. 52, Heft 4, Juli-August, s. 155.

STEDJE, A. 1999. Deutsche Sprache gestern und heute. Einfiihrung in Sprachgeschichte und Sprach-
kunde. 4. Auflage. Minchen : Wilhelm Fink Verlag 1999, s. 168.

TRENDS IN THE CONTEMPORARY GERMAN VOCABULARY

Abstract: Important changes in the contemporary German vocabulary are caused by the
influence of language for specific purposes. In certain areas such as business, information
science, sports, music, etc., the impact of English is remarkable and is also often criticised.
The endeavour to influence the public opinion leads to the creation of political, social or
commercial euphemisms. Some expressions from the language of young people and
scholars are also becoming part of the common language.

Keywords: contemporary German vocabulary - trends - influence of language for specific
purposes and English
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