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Graficky manual ZOOM V

Martina Polcakova

Vedouci prace: doc. Ing. Stanislav Horny, CSc.

Graficky manual firmy ZOOM V vznikl jako soucast tymové prace pro predmét 4sa-
424 Vizualni komunikace vedeny doc. Ing. Stanislavem Hornym, CSc.. Graficky manual
byl vytvoten pro fiktivni medialni agenturu, kterd se zabyvéa tvorbou reklamnich kampani
a grafickym a designovym névrhem.

Celé grafické pojeti firmy stoji na silném logu a ob¢asném uziti netradi¢nich prvka.

Zakladnim prvkem je logotyp — ten se snazi sdélit to, Ze firma je dynamicka a moderni.
Svym zakazniktim poskytuje spolehlivé sluzby na vysoké trovni. Rozostieny text oproti
zaostfenému pismenu o s hledackem by mél vyjadiovat, Ze spoluprace s firmou ZOOM V je
vZzdy jasna a snadnd, dochazi k ptibliZeni a vyjasnéni problému zadavatele a jeho feseni. To
vSe by mélo vyjadfovat jak samotny nazev, tak 1 jeho grafické ztvarnéni.

Zakladni varianta loga ma 2 zékladni podoby — varianta s dopliikovym textem a bez to-
hoto textu. Ob¢ varianty jsou rovnocenné a spise zalezi na uvazeni a potfebé. Logo by vSak
vzdy mélo byt na bilém ¢i prihledném pozadi. Dle barevnosti existuji 3 moznosti vyuziti
loga — standardni, ve stupnich $edi a vodotisk. Zadouci je vzdy pouzivat standardni typ.
Vodotisk se pouziva v pfipadé nutnosti potlaceni pisobeni loga nebo pokud je nutno logo
umistit na ¢erné pozadi. Zakladni firemni barvy jsou definovany na zakladé barev
jednotlivych variant logotypu.

Zékladnim pismem je Arial a Tahoma. Arial se pouZiva pro bézny text, Tahoma pro
text, ktery ma byt zdiraznény (napt. nadpis, adresa atd.) Tyto béZné typy pisem byly zvole-
ny z diivodu snadné dostupnosti na vétsin¢ PC. Zakladem loga je pismo typu Tw Cen MT.
Toto pismo bylo vybrano z diivodu jednoduchosti a symetricnosti. Logo je mozno pouzivat
v riiznych velikostech, je v§ak vzdy nutno ptizplsobit stupen rozostieni pismen, aby vzdy
bylo pismo citelné a zaroven se neztracela jeho grafickd podoba. Ochranna zéna loga je
vzdalenost od loga, ve které nesmi byt umisténo nic jiného. U loga firmy ZOOM V je
ochranna zona polovinou vysky prvniho pismena O. Tato z6na je stejna v obou variantach
loga (s doprovodnym textem i1 bez). Ve spodni €asti za¢ind ochrannd zona vzdy na
nejspodnéj$im bodu loga.

Jako odvozené prvky jsou vytvoteny pouze vizitka a dopisni papir. U odvozenych prv-
ki je pouzit graficky prvek — svislé linky, pficemz vnéjsi je vzdy Cerna a 2x silnéjsi nez
vnitini zlutd. Vizitka je oboustranna a s vyfezem. ,,Hledacek* ve slové ZOOM a hledacek
umistény vedle jména a funkce jsou proti sob€ a v misté volnych ploch hledacku je vytez.
Dopisni papir je jedna z variant, kdy je pouzito vodotisku loga, nebo je nutno utlumit pi-
sobeni loga ve prospéch obsahu. Posledni ¢asti manudl jsou ukdzky vyuziti loga na
firemnich ¢i reklamnich pfedmétech.
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