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Jaka je role anglicismi v souc¢asné ném¢iné a jak se anglicismy zatrazuji do systému
jazyka? Plati pro né stejna gramaticka pravidla jako pro némecké vyrazy? Pro¢
jsou oblibenym marketingovym nastrojem v reklamé? A jsou takové reklamni
slogany pro konzumenty viibec srozumitelné? Tyto otazky zajimaji v némecky
mluvicich zemich stale vétSi ¢ast populace, ktera se s anglicismy denné potyka,
mezi nimi i lingvisty, producenty a reklamni agentury.

V kazdém jazyce jsou slova ciziho pvodu, v ném¢ing pak predevs§im anglicismy,
uzivana zpocatku s jistou davkou respektu. Nasledkem jejich Castéjsiho vyskytu v ramcei
integruji do matetského jazyka: shoppen, chatten, covern (nazpivat novou verzi), designen,
mailen, scannen, simsen (esemeskovat), streamen (piijimat data z internetu), stylen,
recyceln, relaxen. V mnoha piipadech tak v ném¢iné postupem cCasu zdomaciuje jakysi
hybrid, kdy pivodné anglicky psané slovo se pise ¢astecné podle pravidel némeckého
pravopisu. Ne vSechny anglicismy asimilované do néméiny maji vsak své pevné misto
v ramci slovni zasoby zajisténo i do budoucna. Tyka se to napt. vyrazl chatten ci simsen
(esemeskovat). Podoba a vyvoj slovni zasoby kraci ruku v ruce s technickym pokrokem
a da se predpokladat, Zze za 1015 let vyrazy esemeskovani nebo chattovani diky jinym
a daleko lepSim informaénim technologiim z némciny zcela vymizi.

V posledni dob¢ lze zaznamenat i vznik anglicko-némeckych sloZenin, napf.
Werbespot, Webseite, Fettkiller, Livesendung nebo To-do-Liste (seznam povinnosti).
Dochazi dokonce k vytvareni tzv. pseudoanglicismil, vyraza, které anglictina ve skutec-
nosti nezna: Service Point (servisni misto), Talkmaster, Handy, Citycall, tunen (designoveé
a motorové vylepsit viz).

Cizi slova se fidi pravidly némecké gramatiky. Podstatné jméno se uziva se ¢lenem
die, der nebo das: die E-Mail (v Rakousku rovnéz das E-Mail), das Design, der Song,
plural se tvofi vétSinou koncovkou -s, kterd se pouziva u jmen ciziho ptvodu: E-Mails,
Designs, Songs. Zdoméacnélé anglicismy se pfi tvorb€ plurdlu tidi pravidly némeckého
jazyka: pocitace — die Computer, manazeti — die Manager. Infinitiv pfejima obvyklou
koncovku -(e)n, slovesa se Casuji stejné€ jako slovesa némeckého ptvodu: ich relaxe

jeden Tag, du designst ein Auto, der Architekt designt ein Haus, du recycelst Plastik.
V perfektu se vyskytuji participidlni tvary jak bez prifixu -ge: designt, recycelt, tak
s prafixem -ge: geschoppt, gescannt, gemailt.

* Vysoka kola ekonomicka v Praze, Fakulta mezinarodnich vztahi (brezina@vse.cz, lenka.kalouskova@vse.cz).
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Boxerské zapasy jsou v némciné promotet, letecké spoje jsou gecancelt, spolu-
pracovnici ve firmé gebrieft, updates jsou gedownloadet a computer musi byt obcas
rebootet. Ale ne kazdé anglické sloveso potiebuje formu némeckého participia.
Odpovéd na otazku, zda je spravné downloadet, downgeloadet nebo gedownloadet,
totiz zni: ani jedno, ani druhé. Spravna varianta zni heruntergeladen. Rovnéz tak neni
nutné si lamat hlavu nad tim, zda je spravna forma participia forwardet, forgewardet
nebo geforwardet, kdyz lze pouzit jednoduchy némecky vyraz weitergeleitet. Cizi
slova jsou vitana, kdyz obohacuji jazyk. Jsou vSak zbytecna tam, kde vytlacuji nebo
se snazi nahrazovat ekvivalentni vyrazy matefského jazyka. Misto gevotet (zvoleny)
lze uzit abgestimmt, misto upgedated aktualisiert a kdo své soubory v pocitaci
gebackupt, ten je spravné némecky gesichert hat.

Vyrazy typu gestylt, gepixelt (pixel — nejmensi jednotka digitalni rastrové
grafiky, vyraz se uziva pro rozliSeni ostrosti obrazu) nebo gescannt jsou naproti
tomu zcela bézné€ uzivané, protoze jsou kratsi nebo spiSe vyrazove pregnantnéjsi nez
jejich némecké ekvivalenty. OvSem casto zmifiovana ekonomicnost a predevsim pak
pregnantnost anglicismi je dosti sporna: Das Event je vyraz skute¢né Usporny, ale
zda je 1 preciznéjsi nez jeho némecké obdoby, o tom se da pochybovat. V soucasné
ném¢ciné jim je nahrazovana cela Skala vyznamové podobnych vyrazi: Veranstaltung,
Zusammenkunft, Ereignis, Feier, Fest, Begebenheit, Abenteuer, Geschehnis. Ani
jiz zminéna ekonomicnost jazyka neplati ve vSech ptipadech: Center — Centrum,
World of fashion — Modewelt, Show — Schau, Container — Behdlter, Barbecue — Grill,
Corner — Ecke, wireless — drahtlos, Cargo — Fracht, Facilitymanager — Hausmeister.
Rovnéz zndmy vyrok W. Churchilla — dokladajici udajnou tUspornost anglictiny —
1 have nothing to offer but blood, toil, tears and sweat lze do némciny pielozit se
stejnym poctem slabik: Ich biete (Euch) nichts als Blut, Miihsal, Trdnen und Schweifs.
A anglické predlozky jsou Casto delsi nez jejich némecké ekvivalenty: after, because
of, in front of, in spite of — nach, wegen, vor, trotz.

Ptame-li se, pro¢ jsou anglicismy v némc¢ing tak popularni, zjistujeme, ze divodem
je nékdy ekonomicnost ¢i vyrazova pregnantnost, ale predev§im fakt, ze se uzivani
anglicismi stalo mddni zalezitosti. PouZivaji se totiz velmi Casto i tam, kde existuje
béZzny doméci ekvivalent. Tohoto trendu si v8imli i tviirci reklam. Aby ukézali, Ze je
proklamovany produkt ,,cool” nebo ,,trendy®, a docilili tak vyssi poptavky, pouzivaji
v reklamé jako marketingovy prvek angli¢tinu. Nékdy jen jeden vyraz: ve Svycarsku
nabizi poSta svym Deutschschweizer Customers nové EconomyPac a $vycarska obdoba
ceského Telekomu Swisscom zavadi tzv. Taxcards, jindy cely slogan: ,Just do it!*
(Nike) nebo ,,Impossible is nothing“(Adidas).

Z prazkumu, které provedly naptiklad agentura Endmark nebo Institut fiir
Verbraucherjournalismus (pfi soukromé SRH Hochschule Calw), vyplyva, ze
jen 20% konzumentii ma natolik dobré znalosti angli¢tiny, aby sloganu spravné
porozumélo. Velmi casto se naopak stava, Ze je anglictina v konkrétni reklamé
matouci. Retézec parfumerii Douglas pochopil, Ze reklamni heslo “Come in and find
it out™ nebyl pravé Stastny tah, nebot’ vétsina zdkazniki ho ptelozila jako ,,Komm
rein und finde den Ausgang®, tedy ,, Vstupte a najdéte vychod*. Heslo fetézec nakonec
zménil na némecké ,,Macht das Leben schoner®. Dalsim ptikladem miize byt slogan
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jednoho brémského pivovaru ,,Welcome to the Beck’s Experience”. N&kterymi
recipienty vniman jako ,,Willkommen zum Beck’s Experiment”. A protoZze jen
malokdo se chce stat soucasti experimentu, zistali rad€ji u své oblibené znacky.
Reklamni heslo spole¢nosti Vodafone ,,Make the most of now* ptelozila spravné jen
tfetina dotazanych.

S angli¢tinou v reklamach nemaji problém jen recipienti, ale mnohdy i sami tvirci.
Prikladem mtize byt vyraz ,,Body Bags* pro batohy. Tvirci reklamy si neuvédomili, ze
tento vyraz anglictina pouziva pro pytle ur¢ené k ukladani mrtvych tél.

Pochybné jsou také slogany, ve kterych se micha némcina s anglictinou: ,,This
is your Heimspiel” (Mistrovstvi svéta ve fotbale, pofddané 2006 v Némecku) nebo
»German Kleinigkeit” (reklama na sladkosti znacky Ferrero Raffaello).

Bohuzel Ize jen tézko prokdzat, zda anglicismy v reklamé skutecné zvysuji
poptavku po proklamovanych produktech. Radé spotiebitelii se jejich ¢asté uzivani
v mluvené i psané formé nelibi, ale jak vyplyva z prizkumi, existuje také fada téch,
kterym se anglické slogany libi, aniz by jim (spravné) rozuméli. O divodu miizeme
jen spekulovat. Nabizi se vysvétleni, Ze anglicka véta spotiebitellim libé zni, podobné
jako tfeba anglicky zpivana hudba, kterou také radi poslouchaji, aniz by rozuméli textu.
S touto hypotézou ptisel Bernd Samland, jednatel reklamni agentury Endmark. Oznacil
zminény fenomén jako ,,Popmusic-Effekt™.

Vliv anglic¢tiny na némdinu, tj. ¢asté uzivani anglicismtl a v nékterych ptipadech
prejatych gramatickych struktur (napt. ptredlozka in pred letopoctem — in 2009,
misto spravného im Jahre 2009 ¢i jen 2009) nebo predlozka im ve spojeni im Markt
misto am Markt), je v némecky mluvicich zemich pfedmétem ostré diskuse. O tom,
ze divodem mulze byt ekonomic¢nost, vyrazova pregnantnost nebo jednoduse moda
plynouci z jistého nadseni pro angli¢tinu, bylo pojednano jiz vySe. Nabizi se vsak jeste
jeden zdvaznéjsi diivod, a to je nedostatecny cit pro matetsky jazyk, v tomto piipadé
némecky. Svaz némeckych filologh (Deutscher Philologieverband) ptistupuje k tomuto
fenoménu spise smiflivé a chape soucasnou situaci jen jako pfechodny maédni trend.
Svaz némeckého jazyka (Verein der Deutschen Sprache) zaujima naopak velmi kriticky
az odmitavy postoj a rovnéz asociace Svycarskych filologti (Sprachkreis — Deutsch)
sleduje stale silngjsi ptiliv anglicismu s jistymi obavami.

Pro kazdého germanistu bude jisté¢ zajimavé sledovat, jak se u nasich némecky
mluvicich sousedi bude diskuse na toto atraktivni jazykovédné téma dale vyvijet.
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ENGLISH EXPRESSIONS IN THE GERMAN LANGUAGE USED
AS A MARKETING TOOL

Abstract: Denglisch, sometimes spelled Denglish, describes a language based on
German grammar that includes a jumble of English and pseudo-English idioms. It is
used in all German-speaking countries. Denglish owes its existence in part to the cultural
predominance of the English language in pop music and the international computer slang.
In German commercials, English advertising claims are very trendy but also confusing
because of poor understanding. In Germany, some people object to this ,invasion® of
English words, and view it as the ,bad” influence of English on contemporary German. But
such objections seem to have only little chance of stopping this trend.
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